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Informationen des natureplus e.V.

Tagung ,,Marketing fiir Nachhaltigkeit*‘

Am 30./31. Marz natureplus Jahrestagung in Heidelberg mit zahlreichen Referenten

Wir laden herzlich zu unserer
Tagung zum Thema "Marke-
ting fiir Nachhaltigkeit" am
30./31. Mirz nach Heidelberg

Das Qualitidtszeichen

e cin Plus fiir Umwelt, Gesund-

heit und Funktion
e Orientierung fiir Verbraucher

e basierend auf strenger, unab-
héngiger Prifung

o breite Unterstiitzung bei Her-
stellern und Handel

e getragen von Umwelt— und
Verbraucherorganisationen

e anerkannt in vielen europii-
schen Landern

In dieser Ausgabe:

natureplus erfolgreich auf 2
der DEUBAU in Essen

Normungsarbeit kommt 2
zligig voran

US-Kunden orientieren 2
sich an Oko-Labeln

Ubersicht iiber Richtlinien 3
und Produkte

Jahresabschluss 2003: gute 4
Entwicklung

natureplus Tagung Marke- 4
ting fiir Nachhaltigkeit

ein. Sie findet in einem an-
sprechenden Rahmen im his-
torischen "Prinz Carl", Am
Kornmarkt 1 im Herzen der
Altstadt statt.

Am 30.3. wird die Veranstal-
tung um 18.00 Uhr mit eini-
gen Impulsreferaten und einer
Podiumsdiskussion zum The-
ma ,,natureplus - ein gutes
Marketinginstrument fiir
nachhaltige Baustoffe?* ein-
geleitet. Ansonsten steht die-
ser Abend ganz im Zeichen
der Begegnung, des Kennen-
lernens und ,,networking®.
Am 31.3. beginnt ab 9.00 Uhr
die eigentliche Tagung mit
sieben Referaten hochkariti-
ger ReferentInnen aus dem
In— und Ausland. Nach der
Mittagspause findet ab 14.00
Uhr die Jahreshauptversamm-
lung des natureplus e.V. statt.
Das Programm im Detail
finden Sie auf Seite 4.

Die Teilnahme an dieser Ver-
anstaltung ist kostenpflichtig,
der Teilnahmebeitrag enthélt
alle Mahlzeiten und Tagungs-
getrinke. Mitglieder zahlen
60,00 Euro, Nicht-Mitglieder
zahlen 90,00 Euro.

Besuchen Sie uns

auf der Messe!

® Auf der BAUTEC in
Berlin vom 17.-21. Feb-
ruar finden Sie uns in
Halle 21a Stand 213, am
Ubergang zu Halle 22.

o Auf der PRACTICAL
WORLD in Kdln vom
14.-17. Marz finden Sie
uns in Halle 03.1 Stand
C 071, nahe Eingang
Auenplatz.

Was sind die Perspektiven fiir okologische und gesunde
Bauprodukte - ein Thema unserer Jahrestagung

Positives Presseecho
Im Jahr 2003 Gesamtauflage von 20,1 Millionen

Im vergangenen Jahr er-
schienen zahlreiche Ver6f-
fentlichungen von und iiber
natureplus: In der deut-
schen Publikumspresse wa-
ren es 95 Artikel mit einer
Gesamtauflage von 9,12
Mio. Exemplaren, in der
deutschen Fachpresse wa-
ren es 90 Artikel mit einer
verbreiteten Auflage von
7,05 Mio. Exemplaren. Im
deutschsprachigen Ausland
erschienen 25 Artikel mit
zusammen 1,55 Mio. Ex-
emplaren. Dazu noch 0,61

Mio. Internet-Kontakte so-
wie ein ausfiihrlicher TV-
Beitrag mit etwa 1,8 Mio.
Zuschauern. Insgesamt also
272 Veroffentlichungen
mit einer Gesamtauflage
von 20,1 Mio. Exemplaren.
Zu diesem tiberwiltigenden
Presseecho haben auch
Partner von natureplus bei-
getragen; insbesondere
danken wir dem WWF
Schweiz und dem BUND
in Deutschland, die in zahl-
reichen Pressemitteilungen
natureplus erwéhnten.
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natureplus erfolgreich auf der DEUBAU

Weitere innovative Produkte mit Qualitatszeichen versehen

Uberaus groB war das Inte-
resse vor allem auch der
Fachbesucher an unserem
Messestand auf der DEU-
BAU 2004 in Essen. Auf-
grund des ausgegebenen
Materials zdhlte die enga-
gierte natureplus-Crew na-
hezu 1.000 Besucher in der
Messewoche.

Im Rahmen dieser Veran-
staltung wurden auch die
Zertifikate fiir zwei neu ge-
priifte Produkte vom stell-
vertretenden natureplus-
Vorsitzenden Klaus Klenk
an die Firmenvertreter iiber-
geben. Es handelte sich um
die innovative Holzfaser-
ddmmplatte Agepan THD
der Firma Glunz, sowie um
die gesamte Kollektion an

Bei der Zertifikatsiibergabe in Essen (v.l.n.r.): ]. Spritzendorfer (Raab Karcher Baustoffe), H.
Kehlenbeck (Q3), T. Schmitz-Giinther (natureplus), T. von Schreitter (Barth / Berg&Berg),
C. Schwarz (Glunz), H. Holzer (Agepan), K. Klenk (BDB)

hochwertigem geolten Fer-
tigparkett des schwedischen
Herstellers Berg & Berg.

Der gemeinsame Marktauftritt mit zertifizierten Firmen auf den
Frithjahrsmessen 2004 hat sich bewahrt.

Normungsarbeit schreitet

auch 2004 weiter voran
Anhorung in Berlin am Rande der BAUTEC zu
Komponenten fiir Warmedammverbundsysteme

Nachdem im Spétjahr 2003
die Erarbeitung der Verga-
begrundlagen fiir Lehmput-
ze und Lehmstreichfarben
sowie fiir Gipsfaserplatten
weitgehend abgeschlossen
werden konnte und die
Vergaberichtlinie fiir Ka-
seinwandfarben verab-
schiedet wurde, stehen nun
die Feinarbeiten an den
Richtlinien fiir Dammplat-

ten zum Einsatz in Wirme-
ddmmverbundsystemen an.
Es geht hier einerseits um
Korkplatten (RLO113), an-
dererseits um Mineral-
schaumplatten (RLO8O0S5).
Des weiteren beschiftigt
sich die Kriterienkommis-
sion in nédchster Zeit mit
Tapeten, Olen und Wach-
sen fiir die FuBbodenbe-
handlung sowie mit Putzen.

Oko-Label werden wahrgenommen
Nach US-Studie richten sich Kunden am FSC-Zeichen aus

,,Beeinflusst eine FSC-
Zertifizierung das Kaufver-
halten?* Unter diesem Titel
fiihrten Wissenschaftler der
Oregon State University im
Herbst 2002 in zwei Filia-
len der Baumarktkette Ho-
me Depot ein Experiment
durch: Die Kunden hatten

die Wahl zwischen zwei
optisch identischen Sperr-
holzprodukten, von denen
eins mit dem FSC-Logo
versehen und das andere
nicht gelabelt war.

Das Ergebnis zeigte, dass
die Kunden lieber zu dem
FSC-Produkt griffen. Bei

gleichem Preis wurden
doppelt so viele Produkte
mit Label verkauft als oh-
ne. Sogar mit einem Mehr-
preis von 2 % kauften 37 %
der Kunden das FSC-Pro-
dukt. In den beiden Filialen
wurde zudem generell
mehr Sperrholz verkauft.
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Was fiir natureplus-Produkte gibt es?
Richtlinie geplant - Richtlinie erstellt - Produkte gepriift

RL0000
RLOI100
RLOIOI

RLO102

RLOI103

RLO104

RLOI108

RLOI12

RL0200
RL0201

RL0202
RL0203
RL0209

RLO210

RL0300
RL0400

RL0O405
RL0500
RLO501

RL0600
RL0601
RL0602
RL0605

RL0700

RLO701

RL0800
RLO803
RL0900
RL1000
RLI10I
RLI1100
RL1102
RL1200
RLI1201
RL1300
RL1400
RL1500
RL1600
RL1700
RL1800

BASISKRITERIEN (FUR ALLE PRODUKTE)
DAMMSTOFFE AUS NACHWACHSENDEN ROHSTOFFEN
Dammstoffe aus Hanf

Thermohanf/ Hock

Canatherm div. Produkte / Bioinnova

Florapan, Integra div. Produkte / Saint-Gobain Isover G+H
EMFA Hanf/ EMFA Baustoffe

weitere Produkte in der Priifung

Dammstoffe aus Flachs

Heraflax div. Produkte / Deutsche Heraklith

Pavaflax div. Produkte / Pavatex

Flachshaus div. Produkte / Flachshaus

weitere Produkte in der Priifung

Dimmstoffe aus Schafwolle

DoschaWolle / Doppelmayer

Kairatin / Raab Karcher Baustoffe

weitere Produkte in der Priifung

Holzfaser-Dammplatten

Pavatherm, Pavapor div. Produkte / Pavatex

Steico Therm, Steico Therm Flex div. Produkte / STEICO
Celit Flex, Celit Isoflex / Isofloc

Agepan THD / Glunz

weitere Produkte in der Priifung

Einblas- und Schiittdimmstoffe aus Holzschnitzeln und -spdnen
Hoiz S 45 / Baufritz

Einblas- und Schiittdimmstoffe aus Roggengranulat
Ceralith A und Ceralith W / Romonta Ceralith

HOLZ UND HOLZWERKSTOFFE

Porose Holzfaserplatten

Unterbodenplatten, Unterdachplatten div. Produkte / STEICO
Isolair, Pavastep, Isolier / Pavatex
Profi-Trittschallunterlage Perfekt / Rettenmeier

Profi Trittschalldimmplatte / Kosche

Moderna Schallschutz / BHK

Celit div. Produkte / Isofloc

Laminat- und Parkett-Unterboden / B.S. Bauprogramm
Spanplatten fiir das Bauwesen

OSB-Platten fiir das Bauwesen

Bodenbeldge aus Holz und Holzwerkstoffen
Dreischicht-Fertigparkett, gedlt div. Produkte / Berg & Berg
Weitere Produkte in der Priifung

unbehandeltes Vollholz

Profilholz, Leisten, Rundstibe div. Produkte / Holz Zollhau
WARMEDAMMVERBUNDSYSTEME

DAMMSTOFFE AUS EXPANDIERTEN, GEBLAHTEN ODER
GESCHAUMTEN MINERALISCHEN ROHSTOFFEN
Mineralschaumplatten

DACHDECKUNGEN UND FASSADENVERKLEIDUNGEN
Dachziegel

Ergoldsbacher Dachziegel div. Produkte / Erlus

div. Produkte / Tondach Gleinstdtten

WANDFARBEN

Innenwandfarben auf pflanzlicher Basis

Innenwandfarben auf mineralischer Basis

Kaseinfarben

OBERFLACHENBESCHICHTUNGEN AUS NACHWACHSEN
DEN ROHSTOFFEN

Lacke und Lasuren fiir Holz

Auro Aqua Decklack, Auro Grundierung div. Produkte / AURO AG
PUTZE, MORTEL UND MINERALISCHE KLEBER
Lehmputze

VERLEGEWERKSTOFFE

TROCKENBAUPLATTEN

Gipsfaserplatten

MAUER- UND MANTELSTEINE

Hochlochziegel

ELASTISCHE BODENBELAGE

Linoleum-Bodenbeldge

MINERALISCHE WAND- UND BODENBELAGE
TEXTILE BODENBELAGE

HOLZFENSTER

TUREN

ABDICHTUNGSMITTEL

TAPETEN

Seite 3

Holzfaserplatten fur die
Unterdachdeckung der
Firma STEICO zihlten
zu den ersten zertifi-
zierten Produkten.

Alle Informationen iiber
natureplus und seine
Mitglieder, insbesondere
den Wortlaut der
Vergaberichtlinien,
Datenbldtter der
zertifizierten Bauprodukte
und alles, was man zum
Ablauf der Priifungen und
zu unseren Preisen wissen
muss, finden Sie unter

www.natureplus.org

natureplus-zertifizierte Produk-
te wurden im Labor genau-
estens untersucht.
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natureplus
Das Qualitiitszeichen fiir

Umwelt, Gesundheit und
Funktion bei Baustoffen

Alle Informationen zu

natureplus unter
www.natureplus.org

Starker Aufwartstrend im Jahr 2003
Verdoppelung der Richtlinien und gepriften Produkte

Bei natureplus war im Jahre
2003 ein starker Aufwirts-
trend zu beobachten. So
konnte die Zahl der Verga-
berichtlinien, die verab-
schiedet wurden und damit
auch der potentielle Markt
flir das natureplus-Quali-
tatszeichen gegeniiber 2002
von 12 auf 27 mehr als ver-
doppelt und die Zahl der
gepriiften Produkte von 52
auf 104 glatt verdoppelt
werden.

Allerdings war das Bemii-
hen nicht von Erfolg ge-
krént, durch einen deutli-
cheren Akzent auf verbrau-
chernahe Produkte wie Bo-
denbeldge, Wandfarben,
Lacke und unbehandeltes
Holz fiir den Innenausbau
verstiarkt im Blickfeld des
Endverbrauchers zu er-
scheinen. Zwar wurde eine
grofe Zahl entsprechender
Vergaberichtlinien erarbei-
tet, die zertifizierten Pro-
dukte sind aber noch tiber-
wiegend Dammstoffe aus
nachwachsenden Rohstof-
fen, Holzwerkstoffe und
Dachziegel.

"Marketing flr Nachhaltigkeit”

30./31. Marz 2004

Hiermit melde ich mich verbindlich fiir die Jahrestagung 2004 an.

im

Den Tagungsbeitrag liberweise ich auf das angegebene Konto.

Name:

Firma:

Mitglied des natureplus e.V.

Al

|

16+
14
|| Overbraucher-
121 nah
10+
84 O handwerks-
6+ nah
4+
2. Oin Arbeit
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2002 2003

Die Entwicklung der Vergaberichtlinien zeigt das Bemii-
hen, vermehrt verbrauchernahe Produkte auszuzeichnen

120+

100+

02002

02003

Oin der Priifung

Zertifikate

Produkte

Die Zahl der gepriiften Produkte ist zwar angestiegen, es
sind aber noch fast ausschlieBlich Handwerkerprodukte

Jahrestagung in Heidelberg
Am 30./31.3. - Das Programm

30. Miirz

18.00 Begriilung

18.20 Impulsreferate
19.00 Podiumsdiskussion
20.00 Abendessen

20.30 Kulturprogramm

31. Miirz

9.00 Begriiflung

9.10 GruBwort der Heidelber-
ger OB Beate Weber

9.20 ,,Nachhaltigkeitsmarke-
ting in der Erlebnisgesell-
schaft* Martin Lichtl, Sustai-
nability Communications,
Frankfurt

9.40 ,,Marktpotentiale nach-
haltiger Produkte im Ver-
gleich* Stephan Goétze, Hei-
delberg, Lehrbeauftragter Uni
Gieflen

10.00 Kurzdiskussion

10.10 ,,Erfolgreiche Vermark-
tung nachhaltiger Produkte®
Maike Hora, econcept Agen-

tur fiir nachhaltiges Design,
Koéln

10.30 ,Marketing und Qualifi-
kation* Manfred Rauschen,
Oko-Zentrum NRW, Hamm
10.50 Kurzdiskussion

11.00 Kaffeepause

11.40 ,,Nachhaltigkeitslabel-
ling - ein Universalinstru-
ment?“ Katharina Sammer,
Institut fiir Wirtschaft und
Okologie, Uni St. Gallen
12.00 ,,Nachhaltigkeitsmarke-
ting bei Otto Diane-Ronit
Gerth, Abt. Umwelt und Ge-
sellschaft, Otto Hamburg
12.20 ,,Die COOP-Kompe-
tenzmarken fiir nachhaltige
Produkte* Carine Boetsch,
COOP Basel

12.40 Abschliefende Diskus-
sion

13.00 Mittagessen

14.15 Mitgliederversammlung
des natureplus e.V.



