o,

natureplus

Internationaler Verein fiir
zukunftsfahiges Bauen und
Wohnen - natureplus e.V.

Jahrgang 4, Ausgabe 3
November 2006

Das Qualitdtszeichen

e cin Plus fiir Gesundheit, Um-
welt und Funktion

e Orientierung fiir Verbraucher

e basierend auf strenger, unab-
héngiger Priifung

o breite Unterstiitzung bei Her-
stellern und Handel

e getragen von Umwelt— und
Verbraucherorganisationen

¢ anerkannt in vielen européi-
schen Landern
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Aktuelle Kundeninformationen

Gesiuinderes Wohnen ist machbar

Wer als gesundheitlich sen-
sitiver Mensch oder als
Allergiker garantiert ge-
siinder wohnen will,
musste sich bislang miih-
sam Informationen zusam-
mensuchen und auf Anga-
ben der Hersteller und Ver-
arbeiter vertrauen. Das am
12. Oktober 2006 in Ahlen
im neuen Zentrum fiir Le-
bensqualitét auf der Zeche
Westfalen vorgestellte
Sentinel-Haus"Konzept
bietet allen Baubeteiligten
wissenschaftlich fundierte
Sicherheit — auch fiir ge-
sunde Menschen, die ein-
fach gesund bleiben wol-
len.

Das Konzept 16st ein Pro-
blem vieler Allergiker und
sensitiver Menschen: Denn
auch in so genannten Oko-
Hausern ist die Innenraum-

Projektleiter Peter Bach-
mann (Q3 Lebensqualitat)

luft hiufig viel zu stark mit
Schadstoffen belastet. Bei-
spiele sind Aldehyde (u.a.
Formaldehyd) und fliich-
tige organische Stoffe
(VOC). Durch die inten-
sive Einbindung von Wis-
senschaftlern, Bauexperten
und Priiflabors bietet ein
nach dem Sentinel-Haus®
Konzept erstelltes Gebdude
den beteiligten Bauunter-
nehmen, Handwerkern und
nicht zuletzt den Bewoh-
nern grofitmdgliche Sicher-
heit vor gesundheitsgeféhr-
denden Stoffen.

Zum Einsatz kommen so
weit wie irgend moglich
Produkte, die mit dem na-
tureplus-Qualititszeichen
zertifiziert sind. Dieses
Zeichen setzt mit seinen

strengen Richtlinien euro-
paweit hochste Maf3stébe
fiir wohngesunde Baupro-
dukte. Fiir sensibilisierte
Menschen ist zusétzlich
eine umweltmedizinische
Untersuchung vorgesehen,
deren Ergebnisse in die
Planung und Baustoff-
auswahl einflieen.
Welche Chancen sich
durch die konsequente Fo-
kussierung auf das Thema
Wohngesundheit fiir Bau-
unternchmen und Hand-
werker bieten, wurde auf
der Tagung in Ahlen eben-
falls deutlich. So lassen
sich gegeniiber dem Wett-
bewerb ausgeprigte Allein-
stellungsmerkmale im Me-
ga-Markt Gesundheit defi-
nieren und kommunizieren.

natureplus mit neuem Internet-Auftritt

Starker Zielgruppen-orientiert / Mehr Informationen und Nutzen fiir Bauherren

Neben einer wesentlich
ausfiihrlicheren Darstellung
von natureplus ist der neue
Internetauftritt deutlich
starker auf Zielgruppen ori-
entiert. Es kommt darin
zum Ausdruck, dass na-

tureplus nicht mehr allein
eine Label-Vergabeorgani-
sation ist, sondern vor al-
lem die Aufgabe hat, das
nachhaltig-zukunftsfihige
Bauen und Wohnen im
Markt intensiv voran zu

bringen. Der vollig neu
konzipierte Auftritt wird
alle Beteiligten an nachhal-
tige Produkte, profilierte
Handelsstandorte und qua-
lifizierte Verarbeiter heran-
fithren.
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IBO erforscht Faktoren fiir ,,Behaglichkeit‘

nBreites Bindnis
fiir besseres Bauen«

Jurate Lemke von der neuen natureplus-Kontaktstelle in Litauen
nahm im Oktober 2006 in Ahlen die Ernennungsurkunde aus
der Hand von natureplus-GF Heiner Kehlenbeck entgegen.

i

Markus Haastert von der Mittelstandsinitiative Westfalen eroff-
nete am |8. September 2006 das neue Zentrum fiir Lebensqua-
litat auf der ehemaligen Zeche Westfalen in Ahlen.

Das Bauprojekt ,,Vogelnest“ in Freiburg, ein viergeschossiger
Holzbau nach dem Sentinel-Haus®-Konzept, wurde nun bezogen.

Das Osterreichische Institut
fiir Baubiologie und —6ko-
logie (IBO) - die natureplus
Kontaktstelle in Osterreich -
befasst sich schon seit eini-
gen Jahren wissenschaftlich
mit dem Thema: Ist Behag-
lichkeit physiologisch mess-
bar? In der aktuellen Ausga-
be des IBO-Magazins wer-
den hierzu erste Ergebnisse
vorgestellt. Danach ist der
Wunsch des Menschen nach
einem behaglichen Wohn-
umfeld keineswegs neu, son-
dern bestimmt schon seit
Jahrhunderten sein Bestre-
ben. In jiingerer Zeit wird
das ,,Raumklima* allerdings

natureplus Kontaktstelle Osterreich in Grundlagenforschung aktiv

immer stérker von techni-
schen Faktoren (fremd-)be-
stimmt. Auch bei einer ak-
tuellen Befragung von Pas-
sivhaus-Bewohnern wurde
der Wunsch nach thermi-
scher Behaglichkeit an ers-
ter Stelle genannt. Diese
wird in erster Linie durch
Zugluft beeintréachtigt.
Schon Luftgeschwindigkei-
ten deutlich unter 0,1 m/s
geniigen, um mehr als 5 %
Unzufriedene zu produzie-
ren. Das Auftreten von
Zugluft ist abhidngig von
Baustandard, Liiftungs—
und Heizungssystem. Mehr
Info: www.ibo.at

natureplus in Belgien
Unser Partner VIBE arbeitet erfolgreich

In der belgischen Provinz
Limburg ist ein so genann-
ter ,,Forderungspunkt Nach-
haltiges Bauen* eingefiihrt
worden. Dabei wurde ein
Bewertungsinstrument ent-
wickelt, womit Projekte im
Bereich Nachhaltiges Bauen
in dieser Provinz beurteilt
und unterstiitzt werden. Es
ist der natureplus-Kontakt-
stelle VIBE gelungen, na-
tureplus-zertifizierte Pro-
dukte in das Beurteilungsin-
strument aufnehmen zu las-

sen, so dass diese Verwen-
dung 6ffentlich gefordert
wird. VIBE arbeitet auch
auf Foderaler und Flami-
scher Ebene in unterschied-
lichen Gremien mit, die sich
mit der Umweltbeurteilung
von Bauprodukten befassen.
VIBE hat vorgeschlagen,
immer zwei Labelsysteme
offiziell zu fordern: ein Ba-
sis-Umweltlabel z.B. EU-
Marguerite und ein Spitzen-
label (natureplus). Es gibt
dafiir grofle Unterstiitzung.

Neue Kooperationsvertrage
natureplus unterstitzt System-Anbieter

natureplus hat mit mehreren
Organisationen und Unter-
nehmen weit reichende
Kooperations-Systemvertra-
ge abgeschlossen. Es han-
delt sich um die Projektent-
wicklungsgesellschaft Q3
Welt der Lebensqualitét, die
federfiihrend das Sentinel-
Projekt fiir allergikergerech-
tes Bauen entwickelt hat,
die Mittelstandsinitiative
Westfalen (mia), welche die
geplante Dauerausstellung
Bauen, Wohnen und Leben

im 21. Jahrhundert und die
Green University in der Ze-
che Westfalen betreut, so-
wie den BaufairBund, eine
Bauleistungs-Verbund-
gruppe aus dem Ahlener
Raum. Alle drei Organisati-
onen haben sich verpflich-
tet, kiinftig konsequent auf
natureplus-zertifizierte Pro-
dukte und Systempartner zu
setzen und bei ihren ge-
schéftlichen Aktivititen ge-
méil der natureplus-System-
vorgaben zu verfahren.
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Was fiir natureplus-Produkte gibt es?
Richtlinien - gepriifte Produkte

RL0000
RL0100
RL0101

RL0102

RL0103

RL0104

RL0108

RL0112

RL0200
RL0201

RL0205

RL0209

RL0210

RL0211

RL0300

RL0400

RL0405

RL0500
RL0501

RL0600
RL0602

RL0700

RL0701

RL0703

RL0800
RL0801

RL0803
RL1100
RL1102

RL1200
RL1201

BASISKRITERIEN (FUR ALLE PRODUKTE)

DAMMSTOFFE AUS NACHWACHSENDEN ROHSTOFFEN
Dimmstoffe aus Hanf

Thermo-Hanf/ Hock

Florapan, Integra div. Produkte / Saint-Gobain Isover (nur Schweiz)
Thermodec-Hanf/ Themo-Plastiv Eiberger

STEICO Canaflex, STEICO canaroof, STEICO canafloor, STEICO canawall / Steico
Dimmstoffe aus Flachs

Heraflax div. Produkte / Deutsche Heraklith

Pavaflax div. Produkte / Pavatex

Flachshaus div. Produkte / Flachshaus

PAN-TERRE Paneele natur / Acoustix

weitere Produkte in der Priifung

Dimmstoffe aus Schafwolle

Woolin Geh— und Trittschallddimmng / Woolin Group Villgrater Natur
weitere Produkte in der Priifung

Holzfaser-Dimmplatten

Pavatherm div. Produkte, Pavapor, Pavaflex/ Pavatex

STEICO therm, STEICO flex, STEICO boden, STEICO top u. div. Produkte / STEICO
Celit Flex, Celit Isoflex / Isofloc

Agepan THD, Agepan UDP25, Agepan TEP / Glunz

Homatherm holzFlex div. Produkte, Homatherm UD25 / Homatherm
Gutex Thermoflex, Thermowall, Multiplex, Thermoflat, Thermosafe div. Produkte / Gutex
Sarnatherm, Sarnatherm Flex, Sarnatherm Top / Sarnafil International
Einblas- und Schiittdimmstoffe aus Holzschnitzeln und -spénen
Hoiz S 45 / Bauftitz

Einblas- und Schiittdimmstoffe aus Roggengranulat

Ceralith A und Ceralith W / Romonta Ceralith

HOLZ UND HOLZWERKSTOFFE

Porose Holzfaserplatten

STEICO unterboden, STEICO universal, div. Produkte / STEICO
Isolair, Pavastep, Isolier, Pavatop, Isoroof, Pavaflat, Diffutherm / Pavatex
Profi-Trittschallunterlage Perfekt / Rettenmeier

Profi Trittschallddmmplatte / Kosche

Moderna Schallschutz / BHK

Laminat- und Parkett-Unterboden / B.S. Bauprogramm

Hobra zelena / ASCO

Sous couche pour parquet / Roysol

Parkett— und Laminatunterlage / Hornbach

Masivholz verleimt (nicht tragend)

Einlagige Massivholzplatten, Regalsystem Primo / Rettenmeier
Massivholzplatte Budget / Goldhand (Rewe)

Bodenbeléige aus Holz und Holzwerkstoffen
Dreischicht-Fertigparkett, gedlt div. Produkte / Berg & Berg

Duo Solid 2-Schicht Fertigparkett ge6lt div, Holzarten / Parkett Herter
Tabis Pura Fertigparkett, gedlt div. Holzarten / Bembé Parkett
Sky-Line Fertigparkett gedlt div. Holzarten / Holzpunkt
unbehandeltes Vollholz

Profilholz, Bretter, Leisten, Latten, Rundstibe, div. Produkte / Holz Zollhaus
Leimholz konstruktiv

Lignotrend Brettsperrhdlzer / Lignotrend

weitere Produkte in der Priifung
WARMEDAMMVERBUNDSYSTEME

Sto ThermCell / Sto

MARMORIT WARM-WAND mit Holzfaserdimmplatte / Knauf Marmorit
DAMMSTOFFE AUS ... MINERALISCHEN ROHSTOFFEN
Mineralschaumplatten fiir die Aulenanwendung

Sto Mineralschaumplatte / Sto

DACHDECKUNGEN UND FASSADENVERKLEIDUNGEN
Dachziegel

div. Produkte / Tondach Gleinstitten div. Werke (Osterreich)
WANDFARBEN

Innenwandfarben auf mineralischer Basis

Keim Biosil / Keimfarben

Kalisan / Sax Farben

StoSil, Sto Silen Superfein / Sto

Alpina NaturaWeiss / Alpina

weitere Produkte in der Priifung
OBERFLACHENBESCHICHTUNGEN AUS NACHW. ROHSTOFFEN
Lacke und Lasuren fiir Holz

Auro Aqua Decklack, Auro Grundierung, div. Produkte / AURO

bio pin Bienenwachslasur, bio pin Wohnraumlasur / BIO PIN

Ole und Wachse

Produkte in der Priifung

PUTZE, MORTEL UND MINERALISCHE KLEBER

Kalk— und Zementputzmortel fiir Innen

Marmorit Rotkalk div. Produkte / Knauf Marmorit

Lehmputzmortel

Lehm-Unterputz, Lehm Oberputz div. Produkte / Claytec

MAUER- UND MANTELSTEINE

Hochlochziegel

Porotherm Mauerziegel div. Produkte / Wienerberger Hennersdorf (Osterreich)
Weitere Produkte in der Priifung

ELASTISCHE BODENBELAGE

Linoleum-Bodenbelige

Marmoleum, Artoleum, Walton / Forbo Flooring
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natureplus-zertifizierte Pro-
dukte bieten ein wohnge-
sundes Ambiente und lassen
sich hervorragend verarbei-
ten.

Alle Informationen Ulber
natureplus und seine
Mitglieder, insbesondere
den Wortlaut der
Vergaberichtlinien,
Datenblatter der
zertifizierten
Bauprodukte und alles,
was man zum Ablauf der
Priifungen wissen muss,
finden Sie unter

www.natureplus.org

natureplus-zertifizierte Pro-
dukte wurden im Labor
genauestens untersucht.
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EcoProcura: Nachhaltige Beschaffung

Konferenz in Barcelona / 475 Stadte kaufen umweltfreundlich ein / natureplus im Bausektor

In Europa entfallen 16 %
des Bruttosozialproduktes
auf Beschaffungen der 6f-
fentlichen Hand. Weltweit
geben Staaten, Stidte und
Gemeinden dafiir nahezu
eine Billion Euro jahrlich
aus. Wiirden all diese Be-
schaffungen umweltfreund-
lich organisiert, konnte die
Umwelt erheblich entlastet
werden. Doch mehr als

das: ,,Das Verhalten der 6f-
fentlichen Hand gibt wichti-
ge Impulse an die Herstel-
ler”, stellt Mark Hidson,
Leiter der Kampagne Eco-
Procura von ICLEI-Europa,
fest.

ICLEI ist der Zusammen-
schluss von Stadten und
lokalen Regierungen, die
sich dem Ziel der nachhalti-
gen Entwicklung verschrie-
ben haben. Zur diesjéhrigen
Konferenz der Beschaf-
fungsverantwortlichen ver-
sammelten sich 360 Teil-
nehmerlnnen aus 53 Lan-
dern und aus allen finf
Kontinenten drei Tage in
Barcelona. Im Beschaf-
fungsbereich des Bauens
war die Verringerung des
Energiebedarfs von beson-
derer Bedeutung. Auch die
stoffliche Nachhaltigkeit
soll in den Ausschreibungs-
kriterien eine wichtige Rol-
le spielen. Deshalb gab es
die klare Empfehlung, sich
an bereits erarbeiteten Kri-
terien zu orientieren, wie

Ill :

for better
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sie Oko-Labels entwickelt
haben. Fiir die breite Aner-
kennung von natureplus als
einzigem nicht-staatlichen
Label durch die ICLEI-
Kampagne wurde in einem
Fachvortrag des BUND-
Vertreters im natureplus-

Vorstand die Transparenz,
die wissenschaftliche Basis
der Vergabe, die Bandbrei-
te der Kriterien sowie die
breite gesellschaftliche Ab-
stiitzung durch die beteilig-
ten Interessensgruppen ins
Feld gefiihrt.

Baumarkte umstellen

Untersuchung: Premium-Strategie Erfolg versprechend

In ihrem derzeitigen Ver-
dringungswettbewerb set-
zen die Baumarkte auf gro-
Be Niederlassungen. Wah-
rend vor 20 Jahren in ei-
nem Markt noch 6.000 -
8.000 Artikel zu finden
waren, so sind dies heute
mindestens 100.000. Im
Wettbewerb werden v.a.
Markenprodukte preisag-
gressiv vermarktet.

Eine aktuelle Untersu-
chung kommt jedoch zu
dem Ergebnis, dass fiir die
Einkaufsentscheidung des
Verbrauchers allein die
regionale Néhe mafgeb-
lich ist. Der Preis tritt dem-

gegeniiber zuriick. Als be-
sonders schlecht wird die
Beratung im Baumarkt ge-
sehen. Dabei wire gerade
Beratung notwendig bei
der Vielzahl an Produkten.
Diese Analyse bietet aus
Sicht von natureplus iiber-
zeugende Argumente flir
eine Premium-Strategie.
Weil gute Beratung und
zentrale Lage wichtiger fuir
die Kaufentscheidung sind
als aggressive Preispolitik,
wird das natureplus-
Kundenleitsystem fiir
nachhaltige Qualitétspro-
dukte zur Verbesserung
der Renditen beitragen.

50 Mio. Leserkontakte

Interesse an natureplus mehr als verdoppelt

Fast 50 Millionen Leser
von deutschsprachigen Zei-
tungen, Zeitschriften und
Internet-Publikationen
konnten in der ersten Jah-
reshilfte 2006 Informatio-
nen iiber natureplus be-
kommen, das waren fast so
viele wie im gesamten Jahr
2005. Im Vergleich zum

gleichen Zeitraum des Vor-
jahres, damals war es eine
Gesamtauflage von 19,6
Millionen Clippings, konn-
te die Resonanz um rund
250 Prozent erh6ht werden.
Besonders stark sind die
Zuwachszahlen im Internet
sowie in der deutschen Ta-
gespresse.



